Artigo - 4 em cada 10 brasileiros comecarao 2023 com dividas, aponta
pesquisa

A Hibou - empresa de pesquisa e insights de mercado e consumo - fez um
levantamento com mais de 1650 brasileiros sobre as perspectivas para o
ano que estd prestes a comecar e divulga os dados do estudo
"Expectativas - 2023".

Entre as palavras mais citadas para representar 2022 esta a gratidao e,
embora sobreviver a este ano tenha sido dificil e desafiador, é hora de
agradecer. No geral, 2023 sera um ano melhor e de paz. A esperanca é o
sentimento no topo dos desejos do brasileiro ap6s dois anos de medo e
preocupacao.

Mesmo com mais positivismo, o bolso vazio em 2023 ja preocupa o
brasileiro. Os dados coletados no decorrer da pesquisa apontam para uma
populacdo mais cautelosa financeiramente. 52% pretendem economizar
em tudo que comprar e buscar promocoes. Além disso, quase metade da
populacdo (44%) tirara o pé do acelerador em 2023 e vao segurar suas
economias gastando menos do que gastaram em 2022. Uma parcela dos
brasileiros (24%) quer manter os mesmos gastos. 1 em cada 10 pessoas
acredita que abrira o bolso usando mais economias no préximo ano.

Brasileiro no vermelho em 20237

A pesquisa traz o dado de que metade (49%) da populacdo estd com as
contas em dia. Porém, 4 em cada 10 brasileiros vao comecar o novo ano
devendo. Entre os 43% que iniciam com saldo negativo, 77% tém dividas
acima de R S 2 mil sendo: 28% devem mais de R S 15 mil; 27%, entre R S 2
mil e RS 5 mil; e 22%, entre RS 5 mil e R S 15 mil.

Além disso, 56% da populacdo estabeleceram a economia como um dos
focos principais para o proximo ano. O habito de pesquisar mais antes de
comprar (33%) e investir em acoes (11%) também estido na lista.

Bens materiais duraveis sao uma das metas

Mesmo com o momento complicado financeiramente, algumas pessoas
mantém no radar compras de bens ainda este ano ou nos préximos 18



meses: 24% dos brasileiros pretendem adquirir um imével ou um carro,
cada; 16% eletroeletrénicos; 3% querem comprar uma motocicleta; e 1%
comprar moéveis planejados, reformar a casa, comprar TV, caminhao,
maquinas para empresa celular, geladeira, entre outros itens. A pesquisa
também aponta que 25% da populacao nao querem comprar nada e 23%
nao sabem ainda.

Falando em economia... e viajar, vai rolar?

45% das pessoas pretendem viajar em 2023 independente do destino,
destes apenas dois em cada 10 brasileiros nao tém planos de viagem para
este verao, representados por 19%. Seja por um final de semana ou até
por uma semana, a ideia é curtir os dias de sol: 25% querem relaxar a
semana inteira. J4 24% optam por um fim de semana. 2 em cada 10
planejam viagens para varios finais de semana e 9% pretende estender
entre duas e trés semanas. Apenas 3% pretendem ficar fora um més
inteiro e 1%, o verao todo em viagem.

Destinos com menos movimento estao nos planos por oferecerem mais
seguranca. 49% dos brasileiros querem ir para uma praia deserta; 32%
pensam em visitar cidades historicas, 30% vislumbram momentos em um
resort all inclusive ou cidades do interior, cada; 26% em trilhas e natureza;
26% em sitios ou chacaras; e 25% em hotéis fazenda.

"Viajar € um grande hobby para os brasileiros que consideram arrumar as
malas um momento para se libertar e relaxar! Isso é percebido com as
palavras mais citadas para representar as viagens: Liberdade, Vida,
Descanso, Relaxamento e Renovacao", observa Ligia Mello, coordenadora
da pesquisa e sécia da Hibou. "A industria turistica deve estar de olho nos
turistas e promover ativacdes com diferenciais para atrair o publico ndo sé
no verao, mas durante todo o ano".

Expectativas em alta para 2023

De acordo com a pesquisa, entre os cinco desejos mais citados para 2023
estdo: ganhar mais dinheiro (51%), emagrecer (44,6%), ficar mais proximo
da familia (34,7%) e comecar um novo curso (22,8%).



O lazer e a diversao nao deixaram de ser citados e as altas temperaturas
do verdo destacam a vivéncia de bons momentos e planos de diversao.
46% querem sair mais para se divertir; 24% acreditam que churrascos de
fim de semana sao bons quando na companhia dos amigos; 24% querem
mais atividades em casa com a familia no verao e 13% pretendem viajar
de carro no inicio do ano.

A estacdo também sugere encontro com amigos em bares para 14%; ja
que 40% adoram o verdo, pois os dias parecem durar mais e 37% se
sentem mais animados e dispostos. Na contramao estdo 33% que sentem
mais cansaco e desanimo em dias de calor.

11% vao continuar em home office depois da virada do ano; 6% supoe que
haverad uma nova pandemia em 2023; e 3% vao adiar as férias de janeiro,
pois se sentem inseguros para viajar com a familia.

2023 e a rotina de trabalho presencial

A jornada de trabalho hibrida também ganhou a atencao dos brasileiros e
17% pensam que vao estar se dividindo entre atividades presenciais e
online; 11%, ajustando para uma rotina hibrida de trabalho; e 5%
buscando mais uma rotina presencial com a equipe de trabalho. O retorno
as atividades faz com que 14% prevejam que estardo trabalhando ainda
mais do que durante a pandemia. 11% estao em busca de emprego e 20%
planejam novos desafios e mudando de area.

Metodologia

A pesquisa "Expectativas - 2023" foi conduzida pela Hibou em Dezembro
de 2022, por painel digital. 1663 brasileiros maiores de 18 anos
participaram do estudo, que apresenta 2,4% de margem de erro.

Sobre a Hibou

A Hibou é uma empresa especializada em pesquisa e insights de mercado,
atuante had mais de 15 anos. A Hibou trabalha o tempo todo com
informacao e olhares inquietos sempre do ponto de vista do consumidor.
A empresa produz conteiddo qualificado utilizando ferramentas
proprietarias para aplicacdo de pesquisas e analises de profissionais com



mais de 25 anos de experiéncia. A Hibou oferece pesquisas qualitativas,
guantitativas; exploratoérias; de profundidade; de campo; dublé de cliente;
desk research; monitoramento de comportamento e insights; presenca de
marca; expansao de regido; expansao de mercado para produtos e
servicos; teste de produto e habitos de consumo.



